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Einleitung

Einleitung

M arken stehen fir Orientierung, Nachhaltigkeit, Glaubwdrdigkeit, Ver-

trauen und Dynamik. Promarca, gegrtindet 1929, vertritt die Interes-
sen von 104 Markenunternehmen im Konsumguterbereich in der Schweiz. Diese
Markenunternehmen mit einem Jahresumsatz von ca. 13 Milliarden Schweizer
Franken, inkl. Export, beschaftigen direkt rund 17 000 Mitarbeitende. Mit den
weltweit gefihrten Einheiten mit Sitz in der Schweiz schaffen sie knapp 30 000
Arbeitsplatze. Die Mitglieder von Promarca investieren jahrlich Millionenbetrage
in den Standort Schweiz und leisten damit einen wichtigen Beitrag zur Schweizer
Volkswirtschaft. Ausserdem lancieren sie jedes Jahr zwischen 6 000 und 7 000
neue Produkte auf dem Schweizer Markt.

Promarca fordert das Verstandnis fur den Wert von Marken und der Marken-
artikelindustrie, und weist auf die Bedeutung ihrer Schutzwdrdigkeit (Falschung,
Nachahmung, Rufausbeutung) hin. Promarca setzt sich fur ein faires Marktum-
feld ein, so dass administrative Hurden ftr Markeninhaber nicht unnétig strenger
ausgestaltet werden als im benachbarten Ausland und vermittelt markenrelevan-
tes Wissen.

Die vorliegende Broschure ist ein leicht verstandlicher und praxisorientierter
Leitfaden, mit dem die Bedeutung von Marken und die Notwendigkeit deren
Schutzes aufgezeigt werden. «Markenschutz — leicht gemacht» ermoglicht Per-
sonen, die taglich mit Markenartikeln zu tun haben, zum Erhalt des Werts dieser
Marken beizutragen und bietet allen Interessierten einen Einblick in die Materie
des Markenrechts. Zudem vermittelt die Broschire eine komprimierte Ubersicht
zu weiteren «markennahen» Themen des ImmaterialgUterrechts, wie z. B. zum
Lauterkeits-, Design- und Urheberrecht und zum Schutz von Domainnamen und
geografischen Herkunftsangaben.

Die 7. Uberarbeitete und aktualisierte Auflage des vorliegenden Leitfadens
wurde wiederum in Zusammenarbeit mit den Markenrechtsspezialisten der An-
waltskanzlei MLL Legal (MLL Meyerlustenberger Lachenal Froriep AG) erarbeitet.
Die Anwaltinnen und Anwalte dieser Kanzlei haben taglich mit der Anmeldung,
Aufrechterhaltung, Durchsetzung, Bewirtschaftung und Bewertung von Marken
zu tun.

Fir weitere Informationen siehe
WWW.promarca.ch



http://www.promarca.ch

Herausgeber

Promarca Schweizerischer Markenartikelverband
Bahnhofplatz 1, 3011 Bern

Tel. +41 31 31054 54
info@promarca.ch
www.promarca.ch

PROMARCA™
Markenschutzbroschire
© Dezember 2023


mailto:info%40promarca.ch?subject=
http://www.promarca.ch



